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Topéau O. B.

ATPUBYTHUBHI HEOJOT'I3MU-KOMITIO3UTHU JTEKCUKHA MAPKETUHT'Y
(HA MATEPIAJII CYHYACHOI HIMEIIBKOI MOBH)

Vemanoeneno nepesacy ampubymusHux Heono2izmie-KOMHO3UmIi6 y CKAaodi 1eKCUKU MaApKemuHey Cy4acHoi HiMeybKoi Mosu ma ix
CMPYKMYPHO-CEeMaHMUYHI 0cOBIUBOCMI (30Kpema, YMEopeHHsi Cepiti KOMNO3Umie 3i CRIIbHUM [HIYIAIbHUM a00 QIHATbHUM KOMNO-
HEeHmMOM, KI XapaKmepuszyomscs eKOHOMIYHICIIO NOPIGHSHO 3 8IONOGIOHUMU CJIOBOCNONYYEHHIMU), A MAKONC YACTOMHI XapaKme-
PUCTUKY NOBMOPIOBAHUX KOMNOHEHMIB.

Knwouogi cnoga: neonozizm-xomnosum, 4acmomuuii KOMNOHEHM, CEMAHMUYHA CMPYKMypd, ampuOymueHuil KOMno3um, cepis
KOMNO3umis.

Topoau O. B. Ampubymuenvie Heon02u3Mbl-KOMRO3UMbL JEKCUKU MaApKemunza (Ha mamepuaie cO8PEMEHHO20 HeMEUKO20
azvika). — Cmamos.

Vemanoeneno npeobnadanue ampubymusHuix HEONO2UMOE-KOMNO3UMOS 8 COCMABEe NeKCUKU MAPKEMUH2A COBPEMEHHO20 HeMel-
K020 SI3bIKA U UX CIMPYKMYPHO-CEMAHMUYECKUEe 0COOEHHOCMU (8 YACMHOCMU, CO30aHUe CePUuil KOMNO3ZUMO8 C OOUUM UHUYUATLHbIM
U PUHATIEHBIM KOMNOHEHMOM, KOMOPble XapaKmepusyomcst JKOHOMUYHOCMbIO NO CPAGHEHUIO ¢ COOMBEMCMEYIOUUMU CLOB0CO-
uemaHusMu), a MaKdlice Yacmomuvle XapaKmepucmuKy noGMopAOWUXCs KOMHOHEHMOS.

Kniouesnble cnosa: 1eonocusm-komMnosum, 4acmomHulli KOMIOHEHM, CeMAHMUYeCKas CMpYKmypda, ampubymueHblil KOMRO3um,
cepusi KOMNO3Umos.

Horbach O. V. Attributive composite neologisms in marketing vocabulary (based on the modern German language). — Article.
The preference of attributive composite neologisms as a part of marketing lexicon of modern German language and their structural
and semantic features is established, including the formation of series of composites with a common initial or final component which
is economical in comparison with the corresponding phrases, and also repetitive frequency characteristics of the components.

Key words: composite neologism, frequency component, semantic structure, attributive composite, series of composites.

OmauM i3 HalmoOmMMpEeHIMMX 1 HAHTIPOMTYKTHB-
HIAX CITOCOOIB CIIOBOTBOPY € CIIOBOCKIIAIaHHS,
pe3yIbTaToM Iii SKOTO € HOBI HaWMEHYBaHHS, IO
YTBOPIOIOTHCSI CITOMYYCHHSM JIBOX YW OUIBIIE ITOB-
HO3HAYHUX OJMHUIb, NMPO KOHKPETHUH 3MICT SKHX
TI3HAEMOCS Yepe3 YCTAHOBJICHHS BITHOIICHb MIiX
3HaKaMH, 1[0 CIIONy4aroThCs B MEXKaX OJHOTO CJIO-
Ba. [lomymsapHicTh Ta €(EeKTUBHICTH caMe KOMITO3H-
TOTBOPEHHS Y BIIHOCHO MOJIOANX TEPMIHOCHCTEMAX
3YMOBJICHA, IMOBiIpHO, Oa)KaHHSM HAWO1IBIII HAOTHO
B1IOOPa3UTH KOPEIAIII0 OKPEMHUX MOHSATE [4, ¢. 24]
1 BUKOHATH KOHKPETHE 3MIiCTOBE 3aBIAaHHS, CYTh KO-
r0 (BIAMIOBITHO A0 aKTyaJbHOTO HAa CYJacHOMY e€Tarli
3aKOHY MOBHOI €KOHOMIi) TIOJIsITaE B Mepenavi Belr-
KOT KITBKOCTI iH(OpMaIlii B CTUCIOMY BHIJISIII.

HaykoBa mpo0Jema crarTi momsrae B HEOO-
XiTHOCTI BHUCBITIICHHS CTPYKTYPHO-CEMaHTHIHHUX
1 CIIOBOTBIpHUX OCOOIMBOCTEH aTprOyTHBHHUX HEOJIO-
Ti3MiB-KOMIIO3UTIB Y HOBIH Traiy3i HiIMEIIbKOMOBHOT
E€KOHOMIKH — Y JICKCHITI MApPKETHHTY.

s aHamizy chopMyanOBaHOI TPOOIIEMH BaX-
JIUBUMH € PE3yJIbTaTH Cy4JacHUX JOCIIIKEHb Hi-
menbkoro cioBotBopy (W. Fleischer, 1. Barz,
M. Crenanosa, JI.JI. MaeBcbka), MONOKEHHS TIPO
rxommozutonorito (O.C. Kyb6pskosa, JL.d. Owmens-
genko, lO.I. Bucoumncekmii, A.T. Kykymkina),
mmpo ckiamHi iHHOBarii (€.B. Pozen, 10.A. 3amuui,
PK. MaxadamBijii), a Tako)k CEMaHTHYHI Ta COIIiO-
nmiHTBicTHYHIaciekTUTepMiHOTBOpeHH (A.C. /1’ IKO0B,
T.P. Kusx, 3.b. Kynensko). 3okpema, O.C. Kybpsiko-
Ba, BU3HAIOYM BAXKJIMBICTh HAHTIPOCTIIINX JIOTIYHHUX
oTiepallii Il 9ac CTBOPEHHS KOMITO3WUTA, BUIIISLE
Taki MHUCJICHHEBI omepartii [2, ¢. 18]: 1) oTorox-
HEHHS OIHOTO MpeAaMeTa 3 iHIHM; 2) TOPiBHIHHS,
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3) pomoBuaOBY Kiacudikarito, ska, 3a HAIIUMHU J0-
CIIIPKEHHSMH, € BJACTHBOIO OLIBIIOCTI CKIAZHUX
CIIB JIGKCHKH MapKeTWHTYy. B OCHOBiI mporo Bumy
JIOTIYHOTO 3B’SI3Ky MIX KOMIIOHEHTaMH CKJIaJTHOTO
CJIOBa JISKUTH JeTaji3aliss BUJOBUM KOMIIOHEHTOM
(mepmuii  KOMIIOHEHT) POJOBOTO (OCTaHHIA KOM-
MOHEHT), M0 iIeHTU(IKye HOBE CKJIaIHE CIOBO 3a
HOro BXO/DKEHHSIM 10 IEBHOTO TPaMaTHYHOTO KiIacy
MPEIMETIB i3 KaTeropiallbHUM 3HAUYEHHSIM TpeIMeT-
HOCTi, O3HaKH, Aii. Y Tmpolecax TEepMiHOTBOPEHHS
B)KJIMBHUM € 30€peXKEHHS CEMaHTHYHOI'O 3B’ 13Ky MiXK
TepMiHaMu, sike 3a0e3NeuyeTbcs BUKOPHCTAHHSM B
SIKOCTI JIEKCUYHOI «CHPOBUHI BHYTPIIIHIX pecypciB
MOBH, 10 SKHX HAJIC)KUTh SIK KOPiHHA JIEKCHUKA, TaK 1
3aCBO€EHI 3armo3ndeHi eneMenTH [1, ¢. 107]. Cxmamne
CJIOBO TIOPIBHIOIOTH i3 PEUEHHSM, OCKIIBKH B TUTaHI
CKJIaJHOTO CJIOBa CIIOCTEPIraeThCsl PO3TAILIyBaHHS
THX € KOMYHIKaTHBHUX KOMIIOHECHTIB aKTyaJbHOTO
YIEHYBaHHS BHUCIIOBIIIOBAHHS, SIK 1 B pedeHHi. OqHak
Ha BiAMIHY BiJ] IJIaHy PEYCHHS, y CKIAJTHOMY CIOBI
peMapHUil eIeMEHT 3HaXOIUTHCS Ha MEPLIOMY Mic-
ui (Vorfeld), a kareropiabHO-y3araapbHIOIOUNAN e1e-
MeHT — Ha octaaHboMy (Nachfeld) [3, c. 89].

MeTa cTarTi NoJAraE y BCTAaHOBJICHHI CTPYKTYp-
HO-CEMaHTHYHHUX 0COOJIMBOCTEN CKIIaJHUX HEOJIOT13-
MiB JIEKCUKH MapKeTHHIY Ta Iependadae BUPIIICHHS
TaKkuX 3aBAaHb: 1) BUSBUTH YaCTOTHI KOMIIOHEHTH
B CKJIaJli aHATI30BaHUX JICKCHYHUX OIHWHHIb;, 2) BU-
3HAYUTH KUTBKICHI XapaKTEPUCTHUKH 1HIMiaTbHUX
1 QiHATEHUX KOMIIOHEHTIB Ta iX pojb y (hopMyBaHHI
JIEKCUYHOTO 3HAYECHHS KOMIIO3MTIB; 3) Oomucaru cio-
BOTBIpHI Ta CEMaHTUYHI 0COOJIMBOCTI YCKIIaHEHOTO
TUTYy O3HaYaJhbHUX IMEHHHKiB-KOMIIO3HTIB Ha MaTe-
piai aHaTi30BaHOT JIEKCHKH.
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BaxxmBe 3Ha4eHHs Ui CEMaHTHYHOI CTPYKTYpH
CKJIQJIHOTO CJIOBA SIK €IMHOTO JIEKCHYHOTO YTBOPEH-
H$l, B OCHOBI SIKOTO JISKUTh CJIOBOCIOIYYECHHS, MalOTh
0COOTMBOCTI BHYTPILIHBOTO CHHTAKCHCY KOMIIO3H-
Ty — MOPSIIOK PO3TAITYBaHHS Ta 3B 530K HOr0 KOMIIO-
HEHTIB. BiamoBimHO 1O CEMAaHTHKO-CHHTAKCHYHOIO
OpuHOUIY Knacudikamii CKIAAHUX CIB Y JIEKCHII
MapKETUHTY TEepEeBaKHO (PYHKUIOHYIOTh O3HAYallb-
Hi (DeTepMiHATHBHI) IMCHHUKH 3 MiAPSIHAM THUIIOM
CHHTAaKCHYHOTO 3B’3Ky MK CKJIaJJOBUMH KOMITIOHEH-
TaMH, Kl iIeHTH(]IKYIOTh HOBHI MPEIMET, IMPOIIEC,
SIBUIIE 33 1X IHJAMBIAYaJIbHOI, KOHKPETH3YHOUYOIO
O3HaKow. BuKopHCTOByroUM MeTOn aHami3y 3a 0e3-
nocepennimu cknagaukamu (UK-Analyse), arpuOy-
THUBHUI KOMITO3UT 3aBXIU MOKHA PO3KJIACTH Ha JBi
YacTUHHM (HE3aJICKHO BiJl KIJIBKOCTI KOMIIOHEHTIB), IO
UTIOCTpYE ¥oro OiHapHY CTPYKTYpy [6, . 52], Hampu-
knan: Absatzfihigkeit — ue nepenycim Fihigkeit «3nat-
HICTB», IHJMBIIYAJILHOI JICKCUYHOK CEMOIO SKOi
€ Te, 1110 BOHA MPOSIBIAETHCS Y cepi 30yTy ToBapy uu
MPOAYKLI{, TAKUM YHHOM, APYTHI (OCHOBHHUIT) KOMIIO-
HEHT, 10 MOPIBHIOETHCS 31 CIIOBHHMKOBUM 3HAYCHHSM
«3IaTHICTh, yMiHHS, 00IapOBaHICTb, AaP», XapaKTepH-
3y€ThCsl B IIbOMY pasi MpeAMETHO-CUTYaTHBHUM 3Ha-
YEeHHsIM, TOOTO 3HaYEHHSIM, IO MPOSIBISETHCS TITBKH
B TNICBHIM TPEIMETHIN CUTyallii, Ha3BaHIi 3aJ1eKHUM
KOMIIOHeHTOM; Marketingforschung — ue nepenycim
Forschung («IOCHIIKSHHS»), MO 3IIHCHIOETBCS Yy
cepi MapKETHHTY, OCHOBHHI KOMITOHEHT Y)KUBAETHCS
B IIPEIMETHO-JIOTTYHOMY 3HAUEHHI BI/IMOBITHO JI0 3Ha-
YeHb, HABEJICHUX Y CJIOBHHKY, a 3aJICKHUH KOMITOHECHT
YTOUHIOE Chepy (HYHKI[IOHYBAaHHS ITLOTO MPOIIECY.

Jlyis neTepMiHATUBHUX CKJIQJHUX CHIB, IMiJl TKUMHU
PO3YyMiIOTh KOMIIO3UTH, Y SIKUX TIPEIMET, TO3HAYCHU I
OCHOBHHM cJI0BoM (Grundwort), JeTepMiHy€TbCS BH-
3Ha4YaJIbHUM KoMmoHeHToM (Bestimmungswort), xa-
pPaKTEepHUM € YTBOpPEeHHs cepiii, abo psiuiB (Reihen-,
oder Serienbildung) — OIHOTHITHO OpraHi30BaHHX
CKJIQJIHUX KOMITO3UTIB 31 CHIJIbHUM [TOYaTKOBUM (iHi-
LiaIbHUM) YH CIIJTBHAM KiHIEBUM ((DiHAITEHUM) KOM-
moHeHToM. HakomudeHHs CiiB, 110 MalOTh CIIIbHUI
iHiianbHUl a00 QiHaTbHUN KOMIIOHEHT, MOXE CIIPH-
SITH 3MiHI CIIOBOTBIPHOTO CTaTycy LbOTO KOMITOHEH-
Ta, IEPETBOPIOIOYM MOT0 Ha TaK 3BAaHUM YACTOTHUI
KOMIIOHEHT, a00 HamiBadikc, TOOTO CIOBOTBIpHUIi
KOMITOHEHT, KW 3a CBOIM CKJIAJOM € iICHTHYHHM
3BHYAHHOMY, BUTBHO (D)YHKIIOHYFOYOMY CIIOBY, €TH-
MOJIOTIYHO Ta CEMAaHTHYHO 3 HUM I10B’sI3aHUMY, BXO-
JUTh 10 CKJIAAy Py aHAJIOTIUYHO YTBOPSHHX CIIB 1
Cepiii 1 JOCUThH JIETKO MEPEXONUTh BiJl OJHIET OCHOBH
JI0 1HIIOT, CTBOPIOIOYM MOHOJIITHI JIGKCUYHI OJMHMIII
[5, c. 529]. YacToTHI KOMIIOHEHTH, 3a ITOIOMOI'OIO
SIKHX YTBOPIOETHCS 3HAYHA KIIBKICTh CKJIQJHUX HE-
OJIOTi3MIB JIEKCMKH MapKETHHTY, BOJOJIIOTH Tepe-
B2)XKHO BCiMa XapaKTEpUCTHKaMH HariBadikca, Kpim
CEMaHTHYHOI, OCKIIBKH B HUX CIIOCTEPIraeThCs MiHi-
MaJIbHUI abo B3araii BiJICYyTHIH 3CyB 3HA4YCHHs, Ha-
MPUKIIA:

Absatz-,  Marketing-,  Service-,  Garantie-,
Transport-, Handelskosten;

Folge-, Grund-, Konsum-, Massen-, Saison-,
Spitzenbedarf.

[NepeBaroto Takux cepiii ciIiB € mepenycim ix exo-
HOMIYHICTh NOPIBHSHO 3 aIeKBATHUMH CJIOBOCIIONY-
yeHHsMH. [ToaiOHi cepii cITiB 4acTo CHOCTEPITaloThCs
B JICKCHII MapKETHHTY 3 PI3HUMH IMEHHUKaMH, SIKi
BUCTYNAIOTh Y PO (piHATBHUX KOMIIOHEHTIB, HATIPH-
Knan, -ziel, -politik, -anstieg, -forschung, -planung,
-rabatt, -leistung, -verbrauch Tomo.

Hati6inbir yacToTHI (hiHaTBHI KOMIIOHEHTH, 3a J0-
MIOMOTOI0 SIKHX YTBOPIOIOTHCS HEOJOT13MH-KOMITO3H-
TH JIEKCUKU MAapKETHHTY, Ta YaCTOTHICTb 1X y)KUBaH-
HSI IPOIGMOHCTPOBaHi B iarpami 1.

wmarks 6 erbraisch; 6

wwerbung: 33

..handel; 11
|
~markt; 14

..abiaz; B

Puc. 1. ®inajabLHi KOMIIOHEHTH HEOJIOTi3MiB-
KOMIIO3UTIB

BifbI1 YUCICHHUMHY € BUTIAIKH YTBOPEHHS CKIIaI-
HUX CIIiB, Y SIKUX KOHCTAaHTHUM € iHII[ialbHANA KOM-
[TOHEHT:

Handelsabkommen, -agent, -artikel, -forschung,
-fragen, -kette, -sortiment, -weg, -reisende;

Verbraucherbefragung, -befriedigung, -beratung,
-beschwerden, -erwartung, -rechte, -test, -verhalten,
-wiinsche;

Kaufangebot, -anlaf, -gegenstand, -gewohnheiten,
-hemmung, -interessent, - krafi, -lust, -nachlap, -unlust;

Konsumartikel, -ausgaben, -bedarf, -bereich,
-bereitschaft, -einschrinkung, - klima, -korb, -kraft,
-wahl, -waren, -welle;

Umsatzausweitung, -boom, -einbruch, -potential,
-riickgang, -schitzung, - steigerung, -volumen,
-vorschau, -wachstum, -zahlen, -ziel, -zuwachs;

Einfiihrungsangebot, -kampagne, -phase, -rabatt,
-werbung.

VKUBaHHSA OJHAKOBOIO 1HIIIAJIBHOIO KOMIIOHEH-
Ta B PsMi CIiB YKa3ye Ha HAsABHICTb Y BiJIOBIIHUX
MOHATTAX CIHiABHOT o3Haku. Hampukiam, cioBa 3i
CHUIBHUM 1HII[IQJIBHUM KOMIIOHEHTOM FEinfiihrung-
Einfiihrungsangebot, -kampagne, -phase, -preis,
-rabatt, -werbung yka3yoTh Ha Te, 110 BCi MOHATTS,
Ha3BaHiI KOMITO3UTaMHU («KaMIaHis», «IiHa» TOIIO),
CTOCYIOTBCSI TTPOIIECY 3aMPOBAKEHHS, BBEIAECHHS HO-
BOTO TOBAapy Ha PUHOK.
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YacToTHICTh, HAWOIBII YXUBAHUX IHIMIAILHUX
KOMITOHEHTIB aHAII30BAHUX KOMIIO3UTIB HABEIECHO B
niarpami 2.
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-gebaren, -kojunktur, -prognose — Laden-, Kampf-,

Discountpreis;
Kundenaufkrdrung, -bediirfnisse, -bestand,
-gesprdch, -kreis, -schulung, -verbindung;
Rundfunk-,  Personal-, Straflen-, Prospekt-,

Plakatwerbung — Werbungskosten-, mittler;
Absatzaussichten, -chancen, -erfolg, -flaute, -lage,
-niveau, -politik, -regelung, -riickgang, -stockung,
-ziffern — Produkt-, Giiter-, Auslandsabsatz.
YacToTHICTh HaWOUIBII Y)KHBAaHUX KOMIIOHEHTIB,
SK1 MOXXYTb Y>KUBATHUCS SIK y PO iHIIaJbHUX, TaK i
B poJii piHAJIBHUX, HABEJCHO B Aiarpami 3.

Puc. 2. IniniajabHi KOMIIOHEHTH HEOJIOTi3MiB-
KOMIIO3HTIB

Haii011b110I0 YHUCENBHICTIO BII3HAYAIOTHCS Ce-
pii (psaM) KOMHIO3WTIB, iHimiadbHUM abo (iHaNb-
HUM KOMITOHCHTOM SIKMX € CJIOBa Ha TO3HAYCHHS
LIEHTPAJIBLHUX MOHATh MapkeTuHra: Marken (Oinb-
me 20 KOMIO3UTIB 3 iHILiaTbHUM KOMIIOHEHTOM),
Verbrauch (Oinbine 20 KOMIO3WTIB 3 iHII[IAJILHUM
KOMIIOHEHTOM), Marketing (Oinpme 40 koMmMmo3u-
TiB i3 MEpIIUM KOMIIOHEHTOM), Verkauf (Ginbme 35
KOMITO3UTIB 13 MEPIIUM KOMIIOHEHTOM), Nachfrage
(6inpme 30 KOMITO3UTIB i3 MEPIIUM KOMIIOHEHTOM),
Preis (6inbmie 70 KOMITO3UTIB i3 MEPUIIUM KOMIIO-
HeHTOM), Kunde (Oinbiie 30 KOMITO3UTIB 13 MEPIIUM
KOMITOHEHTOM), Werbung (3 0CTaHHIM KOMITIOHEHTOM
-werbung), Absatz (Ginpme 90 KOMIO3WTIB 13 Tep-
UM KoMIoHeHTOM). CITij] 3a3Ha4YUTH, 110 1[I KOMITO-
HEHTH MOXKYTh BHCTYIIATH K y POJIi IEPLIOTO, TaK i B
PO OCTaHHBOTO KOMITOHEHTA:

Markenartikel, -bild, -erzeugnis, -familie,
-harmonisierung, -identitit, -schutz, -treue, -wechsel,
-werbung;

Verbrauchsartikel, -belebung, -forschung,
-gewohnheiten, -menge;

Marketingabkommen,  -abteilung,  -aktivitit,

-aufwendungen, -beratung, -budget, -controlling,

-dienst, -direktor, -forschung, -gesellschaft -—
Handels-, Absatz-, Produktmarketing:;
Verkaufsanalyse, -angebot, -anreiz, -anstieg,

-bedingungen, -berater, -bezirk, -biiro, -erwartungen,
-forderung, -menge, -mdglichkeit, -netz — Telefon-,
Termin-, Strallenverkauf;

Nachfrageausfall, -ausweitung, -ddmpfung,
-drosselung, -entwicklung, -lenkung, -macht,

-stabilisierung, -iiberhang — Rest-, Konsumenten-,
Inlandsnachfrage;

Preisdnderung, -anfrage, -angleichung, -band,
-beobachtung, -bewegung, -empfehlung, -fiihrer,

7, S

—verbrauc| _rachrags
ml‘id“rﬁ'h"m .m'tTJq " ; Jpreis/Prel. abiata /Al markta

arken_ - satr.. arkt..

L L] ] w | 7 a0 8 EL)
L JCTE LI 3 25 B | a1 152 93 189

Puc. 3. KomnoHeHTH HeoJI0Ti3MiB-KOMIIO3HUTIB,
sIKi BJKHBAIOThCA B iHimiaabHil
i pinanbHiA mo3mmii

Haii0inbm mpoayKTHBHOIO OCHOBOIO JJIsl YTBO-
pEHHsI SIK 2-KOMIIOHEHTHHX, TaK 1 3-KOMIIOHEHT-
HUX KOMIIO3UTIB B IHIIIAQJIBHINA MMO3ULII € OCHOBa
Markt-, 3a 10TIOMOTOIO SIKOi B JIEKCHIlI MAPKETHHTY
yTBOpeHOo Onmm3bko 190 ckiagHMX iIMEHHUKIB, Hai-
V)KUBaHIIIUMU cepell skux € Marktabgrenzung —
Marktabgrenzungsabkommen, Marktattraktivitdt,
Marktangebot, Marktbearbeitung -
Marktbearbeitungsstrategie, Markteintritt -
Markteintrittsschranken, Marktforschung -
Marktforschungsunternehmen Tomo.

V cknami KOMITO3HTIB, YTBOPEHUX TOEIHAHHAM
MPUKMETHUKOBOT ¥ IMEHHHKOBOI OCHOB, BHJIUISETHCS
MIEBHA KIJIBKICTh CJIIB 3 1HII[IAJIbLHUM YaCTOTHUM KOM-
noneHtoM Direkt-: Direktabnehmer, -absatz, -bezug,
-einkauf, -geschdft, -verkauf, -vermarktung, -werbung.

Haii0inpmior0 akTUBHICTIO cepel  KOMIIO3HUTIB
Verb + Substantiv BUNINAETBCS YaCTOTHHUU KOMIIO-
HeHT Werbe-, 32 yUaCTIO SIKOTO B JIEKCHIII MAPKETHHTY
yTBOpEHO Oibiie 70 KOMITO3UTIB, Cepesl HUX:

Werbefachmann, -film, -funk, -gabe, -grundsditze,
-leistung, -mafSnahmen, -neuheit, -sendung, -trdger
TOIIIO.
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VY posti 4acTOTHOTO KOMITOHEHTa cepe]] TPHUCITiB-
HUKOBUX 1 MPUAMEHHHKOBHX OCHOB BHCTYMAIOTh
TaKi:

Mindest-:Mindestabnahme, -absatz, -angebot;

Binnen-:Binnenkonsum, - markt, -nachfrage,
-verbrauch;

Sonder-: Sonderangebot, -verkauf, -bedarf;

Neu-:Neuanfertigung, -bedarf, -kauf.

BararokoMHoHeHTHI 31 CTPYKTypHOTO MOTISAY
CKJanHi cnoBa (mehrgliedrige Zusammensetzungen)
SIBIISIIOTh  COOOI0  YCKJIQAHEHWH THIT O3HAYaIbHUX
ckinamHux ciiB (3a kinacudikamiero M.JI. Crema-
HOBOi). IMEHHUKH IBOTO THIYy TaKOX CKJIAJal0Th-
c 3 O3HAYAILHOTO ¥ OCHOBHOIO CJiB, TIALKH OIHA
i3 IUX YaCTHH € CKJIAJAHUM clioBoM. Hampukasn,
KOMITO3UT  Drucksachenwerbung  CKIIagaeThes
3 O3HauanpHOrOo cioBa Drucksachen i OCHOBHOTO
Werbung, ipudoMy O3HaYajgbHE CKIAMAETHCSA 3 TBOX
KOMITOHEeHTIB Druck ta Sache. OCHOBHE CIOBO Ta-
KO MOXKE CKJIQJaTHCS 3 BOX YACTHH, HAPUKIAI,
K y HaBeleHUX kommosutax Fabrikabgabepreis,
Friihbezugsrabatt,  Marktforschungsunternehmen,
Wohnimmobilienmarketing.

JlocmimKeHHs JIEKCHYHUX OJUHHUIb aHaTi30BaHOL
CTPYKTYPH TOKa3aio, o # cepes 3-KOMITOHEHTHUX
HEOJIOTI3MIB MalOTh Miclleé aKTHBHO (YHKIIOHYIOi
YaCcTOTHI KOMITOHEHTH MIEPEBaYKHO B iHIIIabHIH 103U~
uii. Hanmpukoian, 31 CKJ1aTHUM 1HIIIaTbHUM KOMITOHCH-
oM Kaufkrafi-, Absatzmarkt-, Abschopfungspreis-,

Dienstleistungs-, Endverbraucher-, Kundendienst-
YTBOPIOETHCS 3HAUHA KIJIBKICTh HEOJIOT13MiB PYTOTO
TOPSIIKY:

Kaufkraftanstieg, -ausfall, -entwicklung,

-vergleich, -volumen, verlust;
Absatzmarktausdehnung, -forschung;
Abschopfungspreispolitik, -strategie;
Dienstleistungsangebot, -gewerbe,-

verkehr,

Endverbrauchernachfrage, -preis, -werbung;
Kundendienstabteilung, -fachkrifte, -leistungen,

-netz, -station, -stiitzpunkt.

TTosiBa OTHOTO ¥ TOTO * 1HIIIAJILHOTO KOMIIOHEHTA

B OJIHIN 1 Tili ke ceMaHTH4HIH (QYHKIIT B psilli CIiB

CIpUSE CTBOPEHHIO OUIbIINE ACCATH CEMaHTUYHHUX

panie (Marken-, Verbrauch-, Marketing-, Verkauf-,

Nachfrage-, Preis-, Kunde-, Werbe-, Absatz-, Marki-,

Verbraucher-, Konkurrenz-, Wettbewerb-, Waren-),
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markt,-

CTPYKTYPHO-JIEKCHYHUX MOZAETICH Y MeXax 3arajbHoi
CTPYKTYPHOI MOJIEJi 03HAYaIbHOTO KOMITO3UTA.

CkiasHi IMEHHUKH 3 OZHAKOBUM (DiHATBHUM KOM-
NMoHeHTOM (156 KOMITO3WTIB) TaKOXK YTBOPIOIOTH Ce-
MaHTW4HI pagu (-verbrauch, -preis, -markt, -marke,
-nachfrage, -absatz, -verkauf -handel), y3aranbHIO-
FOThCS, MIJBOIATHLCS MMif] OIHY CILUIbHY JICKCHUYHY Kare-
ropito, OepyTh y4acTh B YTBOPEHHI CKJIaJHUX IMECHHU-
KiB JIGKCUKH MapKETUHTY. 3TiTHO 3 ICHYIOYUUMH B MOBI
TPaJULisIMUA CEMAHTHYHI psiqu HaOyBalOTh CTIMKOCTI 1,
SK TPaBUIIO, MOCTYIOBO 30UIBLIYIOThCS. Taki CTpyK-
TYPHO-JIGKCUYHI MOJIEINli CTBOPIOIOTH JIOATKOBi CIIO-
BOTBIpHI MOXJIMBOCTI B HIMEHBKi MOBIi, CHPHSIOUH
KLTBbKICHOMY 301TBIIIEHHIO JIEKCHYHOTO CKJIaIy SIK MOBH
B3araji, TaK i aHaJII30BaHOT TEPMIHOCHCTEMH 30KpeMa.

BucnoBkn. CyThb CIOBOCKJIAAaHHS $K OIHO-
ro 3 MPONYKTUBHUX CHOCOOIB CIOBOTBOPY Cydac-
HOI HIMEIIbKOT MOBH B3araji Ta ()axoBOi MOBHU €KO-
HOMIKM 30KpeMa MoJiirae B ineHTH(ikaiii HOBOTO
mpeaMeTa, IpoIiecy, SBHIA 3a iX 1HIUBITYyaIbHOIO,
KOHKPETU3YIOUOI0 O03HAKOKW. 3 TMO3MMLii CHHTaK-
CUYHO-CEMaHTHYHOT Kiacu(ikamii cepex CKIaji-
HUX HEOJIOTI3MIB JIGKCHKHM MAapKETHHIY B Kulb-
KiCHOMY BiJIHOIIEHHI BHIUIAIOTHCS aTpUOYTHBHI
(merepMiHaTHBHI, a00 O3HAYAJIbHI) CKJIAJHI IMCHHU-
ku (Bestimmungszusammensetzungen), CKJIaJ0Bi
KOMITOHCHTH SIKMX TOB’sI3aH1 M COOO0 MiAPSTHUM
3B’SI3KOM, a CIEUU(IYHUA MOPIIOK TXHBOTO PO3Ta-
OIYBaHHS 3YMOBJIOE€ iX CEMaHTH4YHI OCOOJIHMBOCTI.
Jlns neTepMiHATHMBHHMX CKJIQJHUX IMECHHUKIB JICKCH-
KA MapKETHHTY XapakTePHUM € SIBUIE YTBOPEHHS
cepiit, abo psAdiB, 31 CHUIBHUM IHINIATBHUM 9u (Di-
HaJIbHUM KOMITOHEHTOM, SIKUH 3aBIISKH 4aCTOTHOCTI
BXKHMBaHHS MOXe HaOyBaTh CTarycy HamiBadikcy.
Y npotieci gociipkeHHs 2- Ta 3-KOMIIOHEHTHUX KOM-
MO3HTIB (TOOTO MPEINCTaBHUKIB yCKIAJAHCHOTO TUITY
03HAYAJIBHUX CKJIAJHUX CJIIB) BU3HAYCHI IPYIH Yac-
TOTHHX IHIIIaTbHUX 1 (iHATBLHUX KOMIIOHEHTIB, 3a
JIOTIOMOTOI0 SIKHX YTBOPIOETBCS BEJIHMKA KUIBKICTh
HEOJIOTI3MIB-KOMIIO3UTIB Ha IMO3HAYCHHS IPOIECIB,
03HAK 1 SBUII] MAPKETHHTY, T4 BCTAHOBJICHO YaCTOTHI
XapaKTEPUCTUKU 1X Y)KUBaHHS B CKJIaJi KOMIIO3UTIB
aHaJi30BaHO JIEKCHKH.

OnHUM 13 TEPCIEeKTUBHUX HAMPSMIB MOJAIIBIIO-
ro JAOCHIKeHHS Y chepl MapKETUHIOBOI JICKCUKH €
BCTAHOBJICHHsSI OCOOJIMBOCTEH CJIOBOTBIPHOI CeMaH-
TUKU Ha Marepiaii KOMIIO3HTIB, sIKi HaJeXarh J0 iH-
HIMX YaCTUH MOBH.
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